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Primeiras informacoes

» Antes de iniciar o projeto, veja a lista de
documentos obrigatorios e providencie-os;

» Evite surpresas;

» Teste a plataforma de inscrigcao (Google Forms);

*» Faca uma lista de tudo o que vocé tem e
pretende colocar para depois conferir;

» |_eia o edital quantas vezes forem necessarias;
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Demais areas da cultura

Categorias e Valores

Danca

Projetos livres Musica

Circo e cultura

: Teatro

circense
Demais areas da
cultura

Cultura

Popular e Artes plasticas
Manifestacoes e visuais
Tradicionais
Patriménio A EeErEl
cultural

Leitura, escrita
e oralidade



Demais areas da cultura O .
Categorias e Valores 00

Danca, musica, teatro, artes
plasticas e visuais, artesanato,
leitura escrita e oralidade patrimonio
cultural, circo e projetos livres

8 3 2 13 R$ 3.040,00 R$ 39.520,00

TOTAL: 8 3 2 13 R$ 39.520,00



Audiovisual

Categorias e Valores

Curta-
metragem
Formacgao
sobre
audiovisual

Roteiro de
curta

Cineclube Videoclipe

Audiovisual

Memoria,
preservacao e
digitalizagéo
de obras ou
acervos
audiovisuais

Game

Cinema

Cinema de rua e



Audiovisual - Inciso | O .
Categorias e Valores 00

Inciso | | LPG - Apoio a producéo de obra

audiovisual de curta-metragem, videoclipe, 10 2 2 14 R$ 5.130,00 R$ 71.820,00
games e/ou roteiro
Inciso Il | Apoio a realizagéo de agédo de 1 0 0 1 R$ 12.000,00 R$ 12.000,00
Cinema ltinerante ou Cinema de Rua 1 1 0 2 R$ 2.700,00 R$ 5.400,00
Inciso lll | Memdria, preservacgao e
digitalizagdo de obras ou acervos 1 0 0 1 R$ 6.000,00 R$ 6.000,00
audiovisuais

Inciso lll | Acdo de Formacgéao Audiovisual

e/ou Apoio a Cineclubes 1 1 0 2 R$ 1.400,25 R$ 2.800,50

TOTAL: 14 4 2 20 R$ 98.020,50



Anexo li
Formulario

de Inscrigao

(Plano de trabalho)



Dados do proponente

= Atencao para os diferentes tipos: \!

= Pessoa fisica;

*» Tenha um curriculo e/ou portfélio atualizado e que
comprove sua trajetoria (Item B dos critérios de
avaliacao).

» Pessoa juridica.



Curriculo ou Portfolio?

OS DOIS!




Curriculo

* Documento que resume a experiéncia de
um artista;

* Fornece uma visao geral das habilidades,
qualificacoes e historico dos trabalhos de
uma pPessoa;

= Caso nao tenha um curriculo, faca, pelo
menos, uma minibio.



Portfolio

= Colecao organizada de trabalhos,
projetos ou realizacoes do artista;

»\ai alem do curriculo, permitindo que
individuos demonstrem sua trajetoria por
meio de exemplos concretos;

= E importante que os registros
comprovem a trajetoria.




Exemplo de minibio 2=

Barbara Kristensen € produtora cultural e coordenadora do Espaco
Cultural Ecos de Santo Amaro, em Navegantes. Com ampla
experiéncia na producao, ja concebeu, aprovou e executou mais de
quarenta projetos culturais. Desde 2021, atua como consultora em
cultura para o Consorcio Intermunicipal Multifinalitario da AMFRI,
onde desenvolve e executa projetos de grande impacto, além de
assessorar o colegiado de cultura dos onze municipios da regiao,
oferecendo suporte estratégico na gestao e resolugcao de demandas

culturais.



Atividadg

produtos

Areas h

atuacao




4

S

» Escolha um nome que descreva o proposito e a esséncia do seu projeto
cultural;

» Realize pesquisas para encontrar referéncias e inspiracdoes de nomes
relacionados a sua area cultural,;

» Evite nomes genéricos ou clichés. Opte por algo unico e memoravel;
* Pense no seu publico-alvo e escolha um nome que ressoe com eles;

» Certifique-se de que o nome escolhido ndo esteja em uso por outra organizacao
ou projeto;
» Peca feedback de colegas, amigos e potenciais membros da equipe.

Nome do projeto



Categoria

»Escolha a categoria a partir do Anexo I:




Demais areas da cultura

Quais atividades e/ou produtos estao previstos
no seu projeto?

= Bolsa de estudos

» Bolsa para desenvolvimento de processos criativos
= Campanha de comunicacao

» Capacitacao

= Catalogo

» Cine-clube

= Concerto

= Cortejo

= Curso livre

= Curso regular (...)



Demais areas da cultura

Quais sao as principais areas de atuacao do
projeto?

(Marque entre 1 e 3 principais areas da cultura que seu projeto alcanca)

= Arte de rua

* Arte digital

» Arte e Cultura Digital

= Artes visuais

= Artesanato

= Cenografia

= Cinema

= Circo

= Comunicacgao

= Cultura afro-brasileira
» Cultura alimentar (...)



Descricao do projeto

* Qual o produto/resultado do projeto;
» Destacar a relevancia do projeto;
» Explicar como/por que a ideia surgiu;

» Por que deve ir dinheiro publico para
ele?;




Descricao do projeto

= Que contexto ele ira modificar?;
= Que problema ele ira sanar?;

* Por que € importante para a
sociedade?;

= Quais dados/informacoes
confirmam essas justificativas?




Descreva bem o seu projeto 4\ Q

Dicas para
uma boa
descrigéO Procure nos planos estadual, federal e

municipal de cultura como seu projeto pode

dO pl’Oj eto contribuir

Procure nos Objetivos de Desenvolvimento

Procure no edital os critérios de avaliacao

Sustentavel (ODS) da ONU como seu projeto
pode contribuir




Descreva bem o seu projeto

» Pareceristas podem nao ser da
regiao;

» Pareceristas possivelmente nao
conhecem voceé e seu trabalho;

» Pareceristas nao tém tempo para
supor sozinhos;

= Pareceristas nao tem bola de
cristal.




Criterios de avaliacao

Relevancia da agcao proposta para o cenario cultural do Municipio de llhota
A analise devera considerar, para fins de avaliagao e valoracao, se a acao contribui para o enriquecimento e valorizacao da
cultura do Municipio de llhota

Trajetoria artistica e cultural do proponente
Sera considerado para fins de analise a carreira do proponente, com base no curriculo e comprovagdes enviadas juntamente
com a proposta.

Compatibilidade da ficha técnica com as atividades desenvolvidas
A andlise devera considerar a carreira dos profissionais que compdem o corpo técnico e artistico, verificando a coeréncia ou
nao em relacao as atribuicdes que serdo executadas por eles no projeto (para esta avaliagao serdo considerados os
curriculos dos membros da ficha técnica).

Aspectos de integragdao comunitaria na agao proposta pelo projeto
Considera-se, para fins de avaliagao e valoracao, se o projeto apresenta aspectos de integragao comunitaria, em relagao ao
impacto social para a inclusao de pessoas com deficiéncia, idosos e demais grupos em situacao de historica vulnerabilidade
econdmica/social.
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Criterios de avaliacao

Coeréncia do Plano de Divulgacao ao Cronograma, Objetivos e Metas do projeto proposto
A analise devera avaliar e valorar a viabilidade técnica e comunicacional com o publico alvo do projeto, mediante as 10

estratégias, midias e materiais apresentados, bem como a capacidade de executa-los.

Coeréncia da planilha orcamentaria e do cronograma de execugao as metas,
resultados e desdobramentos do projeto proposto
A analise devera avaliar e valorar a viabilidade técnica do projeto sob o ponto de vista dos gastos previstos na planilha
orcamentaria, sua execugao € a adequacao ao objeto, metas e objetivos previstos. Também devera ser considerada para fins
de avaliagao a coeréncia e conformidade dos valores e quantidades dos itens relacionados
na planilha orgamentaria do projeto.

10

Qualidade do Projeto
Coeréncia do objeto, objetivos, justificativa e metas do projeto - A analise devera considerar, para fins de avaliagao e
valoragao, se o conteudo do projeto apresenta, como um todo coeréncia, observando o objeto, a justificativa e as metas,
sendo possivel visualizar de forma clara os resultados que serdo obtidos.

10

Contrapartida
Sera avaliado o interesse publico da execugao da contrapartida proposta pelo agente cultural.



Atencao! AN

= Os critérios gerais sao eliminatorios, de modo que o agente cultural que
receber pontuacao 0 em algum dos critérios sera desclassificado do Edital;

= Serao desclassificados projetos que apresentem quaisquer formas de
preconceito de origem, raca, etnia, género, cor, idade ou outras formas de
discriminacao serao desclassificadas, com fundamento no disposto no inciso
IV do caput do art. 3° da Constituicao.



Pessoa fisica

Pontuagao bonus

I Proponentes do género feminino 5
J Proponentes negros e indigenas 5
K Proponentes com deficiéncia 5
L Proponentes relativos a outro dos grupos propostos no Art. 17 da Lei Complementar 195/2022 5
M Projetos com tematicas voltadas a qualquer dos grupos propostos no Art. 17 da Lei Complementar 5

195/2022



Pessoa juridica e coletivos ou grupos culturais sem CNPJ

Pontuacao bonus

N Pessoas juridicas ou coletivos/grupos compostos majoritariamente por pessoas negras ou indigenas 5

Pessoas juridicas ou grupos e coletivos sem constituigcao juridica que possuam pessoas negras
(pretas e pardas) ou indigenas em posi¢coes de lideranga comprovada no projeto cultural

Projetos com tematicas voltadas a qualquer dos grupos propostos no Art. 17 da Lei Complementar
195/2022

Os bbénus de pontuagao sdo cumulativos e ndo constituem critérios obrigatérios, de modo que a pontuacao O
em algum dos pontos bénus ndo desclassifica o proponente.



Plano estadual de cultura
Aleis

LEI N°© 17.449, de 10 de janeiro de 2018

http://pnc.cultura.gov.br/wp-
content/uploads/sites/16/2018/07/SC-SEC-
Santa-Catarina.pdf

Institui o Sistema
Estadual de Cultura
(SIEC) e estabelece
outras providéncias.

Procedéncia: Governamental
Natureza: PL./0238.0/2017

DOE: 20.688 de 12/01/2018

Fonte: ALESC/Coord. Documentacéo.

O GOVERNADOR DO ESTADO DE SANTA CATARINA. Faco saber a todos os habitantes
deste Estado que a Assembleia Legislativa decreta e eu sanciono a seguinte Lei:

Capitulo |
DA INSTITUICAO

Fica instituido o Sistema Estadual de Cultura (SIEC), organizado em regime de
colaboracéo, de forma descentralizada, destinado a articulacéo, promocéao e gestao
integrada e participativa das politicas publicas de cultura pactuadas entre os entes
federados e a sociedade, de forma democréatica e permanente, a fim de promover o
exercicio pleno dos direitos culturais e o desenvolvimento humano.

Capitulo Il
DOS PRINCIPIOS E DOS OBJETIVOS


mailto:http://pnc.cultura.gov.br/wp-content/uploads/sites/16/2018/07/SC-SEC-Santa-Catarina.pdf
mailto:http://pnc.cultura.gov.br/wp-content/uploads/sites/16/2018/07/SC-SEC-Santa-Catarina.pdf
mailto:http://pnc.cultura.gov.br/wp-content/uploads/sites/16/2018/07/SC-SEC-Santa-Catarina.pdf

ODS

ERRADICACAQ FOME ZERO SAUDE E EDUCACAO IGUALDADE AGUA POTAVEL
DA POBREZA E AGRICULTURA BEM-ESTAR DE QUALIDADE DE GENERO E SANEAMENTO
SUSTENTAVEL

o |

TRABALHO DECENTE 9 INDUSTRIA, INOVACAD 10 REDUCAO DAS 1 CONSUMO E
E CRESCIMENTO E INFRAESTRUTURA DESIGUALDADES PRODUGAD
ECONOMICO RESPONSAVEIS

M| QO

1 ACAQ CONTRA A VIDA NA 15 VIDA 1 PAZ JUSTICA E PARCERIAS E MEIOS

MUDANCA GLOBAL AGUA TERRESTRE INSTITUICOES DE IMPLEMENTAGAO
DO CLIMA EFICAZES




Trecho de Descricao do projeto

“A relacdo de macho para fémea €, por natureza, uma relagcdo de superior
a inferior e de governante a governado” (Aristoteles)

O presente projeto tem por objeto a producdo do “Festival Semente Boa — Musica das
Mulheres da Cultura Popular”’, que contara com rodas de conversa, oficinas, exibicao de
documentarios e shows, a acontecer durante seis dias (divididos entre duas semanas) no més de X
de 202X.

Diversos sdo os motivos que fazem com que a producdo de um festival como esse seja
relevante. Entre eles, destacamos o fato de que mulheres sofrem discriminacao desde tempos
imemoriais. Aristételes, por exemplo, afirmava que “a relagado de macho para fémea €, por natureza,
uma relacdo de superior a inferior e de governante a governado”. Embora antiga, essa mentalidade
ainda perdura e acarreta ha milénios consequéncias drasticas, que vao de situacbes de
desigualdade extrema a altos indices de feminicidio, assumindo o estado de Santa Catarina o 10°
lugar no Brasil.



Na musica, por exemplo, os reflexos desse panorama estao presentes. A pesquisa “Mulheres
na industria da musica no Brasil” (DATASIM, 2019), mostra dados alarmantes. Das mulheres, 84%
dizem ter sido discriminadas pelo género, quase 21% dizem nao se sentirem confortaveis no ambiente
de trabalho pelo mesmo motivo e 63% dizem que foram de alguma forma afetadas pelo viés de
género. Atualmente, mulheres compdem cerca de 30% do setor musical (conforme a ONG Women in
Music, 2019), mas quando considerado o valor arrecadado por essa industria, somente 9% vai para as
elas, segundo a pesquisa “Por que elas fazem musica?”, feita em 2021 pela Uniao Brasileira de
Compositores.

Voltando-se para o objeto deste projeto, um festival de musica de mulheres da cultura
popular, os dados ainda expdem o mesmo problema. De acordo com o Sistema de Informacgdes e
Indicadores Culturais, em termos salariais, no setor cultural, os homens receberam um salario
mensal médio superior ao das mulheres, tendo elas recebido somente 67,8% do salario deles.

Essas informagdes demonstram que o setor cultural se organiza sob uma perspectiva
patriarcal, que se efetiva através do foco na construcdo de mundo masculino, reproduzindo um
ambiente de desigualdade. E nele que se percebe uma frequente ausé@ncia de divulgacdo de
mulheres na producao da cultura popular, o que tira do mainstream a producao artistica dessas
mulheres. Pesquisa do Spotify, por exemplo, aponta que apenas 10% das mulheres sao escaladas
para festivais de musica. Esses dados justificariam a aprovagao de um projeto como este. Neste
sentido, o festival colabora com o alcance dos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel numero 5,
que prega a igualdade de géneros [...].



Objetivos

» Razao de ser do Projeto;
= O que pretende alcancar?;

» Possiveis impactos que o projeto
pretende produzir;

» Devem apresentar resultados concretos
a serem atingidos;

» 3 a 5 objetivos;
» Usar verbos no infinitivo (-ar, -er-, -ir, -or).




Exemplos de Objetivos

1. Reforgar a promocgao da expressividade sob uma perspectiva da diversidade cultural,
alcancada através de apresentacoes, rodas de conversa e oficina de varias
manifestagcdes, como coco, samba de roda, maracatu, catumbi, etc.

2. [Executar um festival, com seis dias de programacao, incluindo oficinas, rodas de
conversa e apresentacoes culturais, tendo como protagonistas mulheres
representantes da musica da cultura popular;

3. Proporcionar atividades de formacao para o publico interessado e geral,;

4. Ampliar o mercado consumidor para os produtos culturais, colaborando com a criacao
de plateia, desenvolvendo a producao cultural do municipio consolidando-o como local
de referéncia na musicalidade da cultura popular;

5. Contribuir com a descentralizacao e democratizacdo do acesso a cultura no municipio.



Metas/agoes

= Pontos ou marcos estipulados
relacionados com o caminho pelo
qual o projeto deve se desenvolver;

= Sao tarefas/agoes especificas que
orientam o percurso;

= Estao totalmente ligadas aos
objetivos, cronograma e a
planilha orcamentaria;

» S30 quantificaveis.




Raciocinio

Reforgcar a promocao da expressividade sob uma
perspectiva da diversidade cultural,

Executar um festival, com seis dias de programacao,
incluindo oficinas, rodas de conversa e apresentagdes
culturais, tendo como protagonistas mulheres
representantes da musica da cultura popular;
Proporcionar atividades de formacgéao para o publico
interessado e geral;

Ampliar o mercado consumidor para os produtos
culturais, colaborando com a criacao de plateia,
desenvolvendo a producgao cultural do municipio
consolidando-o como local de referéncia na musicalidade
da cultura popular;

Contribuir com a descentralizagdo e democratizacio do
acesso a cultura no municipio.

para elaborar metas

Realizagao de 3 rodas de conversa com mestras da cultura
popular;

Realizagao de 1 oficina maracatu;

Realizagao de 1 show de coco de roda;

Realizagao de 1 show de catumbi;

Realizagao de 1 oficina de musicalizagéo.

Realizagao de 2 oficinas, 2 shows e 3 rodas de conversa
abertos a populacao;

Divulgagao de 5 releases em jornais da regiao;

Realizagao de 2 entrevistas em programas de radio da regiao;
Impressao de banner para divulgacao;

Divulgagao de 10 postagens em redes sociais.

Realizagao de oficina de composi¢ao gratuita no bairro X;
Realizagao de oficina de cantos de trabalho gratuita no bairro Y;
Realizagao de dois shows gratuitos no bairro Z.



Exemplos de Metas

1. Realizagcao de 3 rodas de conversa gratuitas e abertas a populacao;

2. Realizacao de 2 oficinas gratuitas e abertas a populacao, nos bairros X e
Y, respectivamente;

Realizacao de 2 shows gratuitos e abertos a populagcao no bairro Z;
Divulgacao de 5 releases em jornais da regiao;
Realizacao de 2 entrevistas em programas de radio da regiao;

Divulgacao de 10 postagens em redes sociais;

N o kW

mpressao de 1 banner 90cmx120cm para divulgacao no local.



Perfil do publico a ser atingido

= Quem vai ser o publico?

= Criancas? Adultos? Pessoas idosas”?
» Alguma comunidade especifica?
*Como € essa comunidade?

= Escolaridade?

= Onde moram?

= Qual o perfil dessas pessoas?




Exemplo de Perfil do Publico

Em primeiro plano, o publico-alvo do festival sao todas as pessoas interessadas e/ou
vinculadas as manifestacoes da musica da cultura popular, visto que as
apresentacdoes serao também transmitidas virtualmente e, portanto, abertas para o
publico em geral, sem distingao de classe social, etnia ou género, estimando-se um
publico de cerca de 1000 pessoas.

Em segundo plano, o festival também se destina ao publico sensivel as questdes de
equidade dos géneros no que se refere a situagcao da mulher, em especial no campo
da musica e da cultura popular.

Busca-se também atingir o publico dos bairros X, Y, Z, bairros em regiao que
apresenta vulnerabilidade social, onde acontecerao presencialmente as atividade do
projeto.



Sua acao cultural e voltada prioritariamente
para algum destes perfis de publico?

= Pessoas vitimas de violéncia; = Gays, lesbicas, bissexuais, travestis,

, . transgéneros e transexuais;
» Pessoas em situacio de pobreza;

= Povos e comunidades tradicionais;

* Pessoas em situagao de rua; « Negros e/ou negras;

* Pessoas em situacao de restricao e
privacao de liberdade;

= Ciganos;

* |[ndigenas;

" Pessoas com deficiencia; = Nao é voltada especificamente para um

» Pessoas em sofrimento fisico e/ou perfil, € aberta para todos;
psiquico; = Qutros.

= Mulheres;



Acessibilidade

Acessibilidade arquitetonica:

rotas acessiveis, com espag¢o de manobra para cadeira de rodas;

= piso tatil;

" rampas;

= elevadores adequados para pessoas com deficiéncia;

" Ccorrimaos e guarda-corpos;

= banheiros femininos € masculinos adaptados para pessoas com
deficiéncia;

» vagas de estacionamento para pessoas com deficiéncia;

= assentos para pessoas obesas;

* jluminacao adequada;

= Qutra:




Acessibilidade

Acessibilidade comunicacional:

» Lingua Brasileira de Sinais - Libras;

= sistema Braille;

= sistema de sinalizagao ou comunicacgao tatil;
» audiodescricao;

» |egendas;

» linguagem simples;

» textos adaptados para leitores de tela; e

= Qutra:




Acessibilidade

Acessibilidade atitudinal:

capacitacao de equipes atuantes nos projetos culturais;

= contratacio de profissionais com deficiéncia e profissionais
especializados em acessibilidade cultural;

» formacao e sensibilizagdo de agentes culturais, publico e todos os
envolvidos na cadeia produtiva cultural; e

= outras medidas que visem a eliminacao de atitudes capacitistas.




| e
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Atencao! AN

" Informe como essas medidas de
acessibilidade serao implementadas ou
disponibilizadas de acordo com o projeto
proposto;

= Destine pelo menos 10% do valor na planilha
orcamentaria,

» Apresente justificativa se nao destinar os 10%.



De olho na Lel...

Os projetos devem prever obrigatoriamente medidas de acessibilidade, sendo assegurado para essa finalidade
no minimo 10% do valor total do projeto.

A utilizacao do percentual minimo de 10% pode ser excepcionalmente dispensada quando:

| - for inaplicavel em razio das caracteristicas do objeto cultural, a exemplo de projetos cujo objeto seja o
desenvolvimento de roteiro e licenciamento de obra audiovisual ; ou

I - quando o projeto ja contemplar integralmente as medidas de acessibilidade compativeis com as
caracteristicas do objeto cultural.

Para projetos cujo objeto seja a produgao audiovisual, consideram-se integralmente cumpridas as medidas de
acessibilidade de que trata o subitem Il quando a producao contemplar legendagem, legendagem descritiva,
audiodescrigao e LIBRAS - Lingua Brasileira de Sinais.

9.6 O proponente deve apresentar justificativa para os casos em que o percentual minimo de 10% ¢
inaplicavel.



Local onde o projeto sera executado

Informe os espacos culturais e outros ambientes onde a
sua proposta sera realizada. Se possivel, explique as

r n n . o
caracteristicas do local, do bairro, etc. ®
®
®

< Y de—




Equipe

» Descrever a equipe técnica responsavel
no quadro;

» Demonstrar formacao e capacidade
tecnica da equipe para executar o
projeto;

» Anexar curriculo resumido de cada

profissional e portfolios atualizados e
gue efetivamente comprovem a

atuacao.




Equipe

Outros grupos

Nome do
profissional/
empresa

Fulana de Tal Produtora 000.000.000-00 Sim Nao Nao Nao

| CPRONR | T propostos no At
proj gra: e 17? Qual?

Embora seja possivel adaptar esta tabela, evite retirar informagoes. Lembre-
se de que quanto mais informagdes mais concreto é o seu projeto;

Inclua pelo menos uma minibio dos membros;

Apresente Carta de Anuéncia desses profissionais (ltem G);

Anexo curriculo e/ou portfélio (Iltem C).




Previsao do periodo de execucao

= Data de inicio e data final

previstas. E
o = =
=)




Cronograma de execucao

» O que sera feito e quando;

» Definir o calendario das acdoes com
margem de segurancga;

» Quadro resumido de facil visualizacao;

» Evite colocar meses especificos, prefira: ]
Més 1, Més 2...;

= Ao final, conferir com planilha
orcamentaria e metas.

1 6 0



Exemplo de Cronograma

Comunicacao

Realizacao do
evento

Relatorio de
execucao

Pré-producao

Producao

Pds-producao

Criacao de projeto grafico
Impressao de banner
Divulgacao do projeto nos
veiculos de imprensa
Realizacao de 2 oficinas
(Colocar, uma por linha,

cada acao proposta.
Conferir com as metas!)

Elaboracao do relatério de
execucao

Més 4

Més 7

Més 4

Més 8



Estrategia de divulgacao

=Descrever o conjunto de agoes
destinadas a divulgacao do \
projeto cultural,

=Anlncios em jornais, cartazes,
folders, outdoors, banner, P
panfletos, redes sociais e
Insercoes veiculadas em V4
emissoras de radio, televisao,
portais, dentre outros.




Exemplo 1 - Tabela

Quantidade

Peca

Veiculo de divulgacao

Alcance estimado

Flyer de divulgacao
digital (formatos
diferentes para cada
plataforma) do evento

Facebook
Instagram

Listas de transmissao no
WhatsApp

1500 pessoas
(publicacdes
semanais)

Entrevista para radio

Radio

500 pessoas

Release do evento

Jornais impressos e/ou
online da regiao

2000 pessoas

Banner do evento

Locais do evento

3000 pessoas
(considerando
transmissao online)




Exemplo 2 - Texto

A divulgacdo do projeto ocorrera principalmente através de midias digitais
distribuidas por meio de publicacbes em redes sociais e servicos de mensagem
instantanea. Somente contabilizando os seguidores das redes da proponente do projeto
e das pessoas e parceiras envolvidas, ha cerca de 64 mil pessoas. Esta prevista a
publicacéo de releases em jornais dos municipios abrangidos, atingindo um publico nao
relacionado & capoeira. Adicionalmente, o fotégrafo/produtor audiovisual contratado sera
responsavel por fazer registros dos eventos que fardao parte de um video de divulgacao
do evento, o que contribuira com a difusao dos seus resultados.

Facebook da proponente do projeto: (1800 seguidores)
https://www_facebook.com/michelleindia

Instagram da proponente do projeto: (1079 seguidores)
https://www.instagram.com/contramestra_indiabv/

Facebook das oficineiras
https://www_facebook.com/capoeirasucena (2800 seguidores)
https://www_facebook.com/danny.lindozo (4900 seguidores)
https://www.facebook.com/barbara.kristensen.5 (1500 seguidores(
https://www.facebook.com/jo.capoeira.1 (548 seguidores)
https://www_facebook.com/mestrandakallu (18 mil seguidores)
https://www_facebook.com/dryckacapoeira.martins (1400 seguidores)




Contrapartida

= A contrapartida NAO PODE GERAR
CUSTOS PARA O PROJETO;

*O que vai ser dado em troca para a
comunidade;

*Pensar em acoes que visem a
capilaridade do projeto e maior
acesso ao produto resultante;

» Quando e onde sera realizada.

Y
e,



Demais areas da cultura

De olho na Lel...

| - a realizacdo de atividades destinadas, prioritariamente, aos alunos e professores de
escolas publicas ou universidades, publicas ou privadas, que tenham estudantes do
Programa Universidade para Todos (Prouni), bem como aos profissionais de saude,
preferencialmente aqueles envolvidos no combate a pandemia, € a pessoas integrantes
de grupos e coletivos culturais e de associacoes comunitarias, ou de atividades em
espacos publicos de sua comunidade, de forma gratuita; e

Il - sempre que possivel, exibicoes com interacao popular por meio da internet ou
exibicoes publicas, quando aplicavel, com distribuicao gratuita de ingressos para os
grupos referidos no item |, em intervalos regulares.



Audiovisual

De olho na Lel...

Os agentes culturais contemplados no edital deverao realizar contrapartida social a ser
pactuada com a Administragao Publica, incluida obrigatoriamente a realizacao de exibicoes
gratuitas dos conteudos selecionados, assegurados a acessibilidade de grupos com
restricoes e o direcionamento a rede de ensino da localidade.

As salas de cinema ou projetos de cinema itinerante e/ou de rua que receberem recursos
por meio deste Edital estao obrigadas a exibir obras nacionais em numero de dias 10%
(dez por cento) superior ao estabelecido pela regulamentacao referida no art. 55 da Medida
Provisoria n° 2.228-1, de 6 de setembro de 2001.



Exemplo de Contrapartida

Como contrapartida, o festival “Semente
boa — musica das mulheres da cultura
popular” oferece a participacao
totalmente gratuita a todos os
interessados, seja presencialmente (nas
atividades que assim forem oferecidas),
seja virtualmente (considerando que todo
0 evento sera exibido de maneira virtual).

Além disso, evento acontecera no local X,
gue € um local publico, entre os dias X, Y,
Z do més W.

A contrapartida é um dos critérios de
gerais de avaliagcao — nao ZERE;

E possivel oferecer mais contrapartidas

além das obrigatoérias;

Cuide para que as contra~partidas nao
gerem muitos custos (que NAO podem ser
arcados pelo recurso do projeto).




Projeto possui recursos financeiros

de outras fontes?

(Informe se o projeto prevé apoios financeiro tais como cobranca de ingressos, patrocinio e€/ou outras fontes
de financiamento. Caso positivo, informe a previsao de valores e onde serdo empregados no projeto.)

= Nao, o projeto ndo possui outras fontes de

recursos financeiros

Apoio financeiro municipal

Apoio financeiro estadual

Recursos de Lei de Incentivo Municipal
Recursos de Lei de Incentivo Estadual
Recursos de Lei de Incentivo Federal

Patrocinio privado direto

Patrocinio de instituigcao internacional
Doacodes de Pessoas Fisicas
Doacdes de Empresas

Cobranca de ingressos

Outros



O projeto prevé a venda de
produtos/ingressos?

= |nforme a quantidade dos produtos
a serem vendidos, o valor unitario
por produto e o valor total a ser

arrecadado;

= Detalhe onde os recursos
arrecadados serao aplicados no
projeto.



Planilha orcamentaria

= Listar os itens e custos;
» Fazer orgamento realista (de preferéncia pesquisar em 3 locais);

» Proponente pode receber, mas tem que executar alguma funcao
de criagao, direcao, produgao, coordenacao, gestao artistica ou outra
funcdo de destaque e capacidade de decisao no projeto;

= 10% para acessibilidade;
= Calcular valor exato da cota pleiteada;
= Considerar descontos de IR;

= Conferir com o cronograma e as metas;

= Pensar no futuro: Como sera a [possivel] prestacao de contas?



Criacao de projeto grafico

Impressao de banner
90cmx120cm

Contratacao de produtora
executiva

Oficina X (X horas)

Oficina Y (Y horas)

Palestrante para roda de
conversa

Show culturais

Fotografo

Necessaria pag

Necessario para
divulgacao do projeto

Necessario para
divulgacao do prgj

apresentacgao culturd

Necessario para registro

do evento

VALOR TOTAL.:

R$ 1500

R$ 100

R$ 2200

R$ 1000

R$ 1200

R$ 6000

R$ 2000

R$ 1000

R$ 15.000,00

Orcamentos com
profissionais

Orcamentos com
empresas

Orcamentos com
profissionais

Orcamentos com
profissionais

Orcamentos com
profissionais

Orcamentos com
profissionais

Valores propostos
pelos artistas (produto

cultural exclusivo)

Orcamento com
profissionais



Unldade Valor Referéncia de
Descrigao do item Justificativa Valor total

Criagao de projeto grafico

Impressao de banner
90cmx120cm

Contratagao de produtora
executiva

Oficina X (X horas)

Oficina Y (Y horas)

Palestrante para roda de
conversa

Show culturais

Fotégrafo

Acessibilidade (LIBRAS e
audiodescri¢cao para
documentario)

Necessario para
divulgacao do projeto

Necessario para
divulgacao do projeto
Necessaria para executar
0 projeto

Necessaria para
aprofundar
conhecimentos em X

Necessaria para...

Necessarios para realizar
roda de conversa

Necessarios para
apresentacao cultural

Necessario para registro
do evento

Necessario para
democratizar o acesso ao
bem produzido

Servico

Unidade

Servico

Servigo

Servico

Servigo

Servigo

Servico

R$ 1200

R$ 100

R$ 2000

R$ 1000

R$ 1100

R$ 850

R$ 1000

R$ 1000

R$ 1500

1

VALOR TOTAL:

R$ 1200

R$ 100

R$ 2000

R$ 1000

R$ 1100

R$ 5100

R$ 2000

R$ 1000

R$ 1500

R$ 15.000,00

Orcamentos com
profissionais

Orcamentos com
empresas

Orcamentos com
profissionais

Orcamentos com
profissionais

Orcamentos com
profissionais

Orcamentos com
profissionais

Valores propostos
pelos artistas (produto
cultural exclusivo)

Orgcamento com
profissionais

Orcamento com
profissionais



Prestacao de contas

= ALPG nao obriga prestacao financeira. Mas o Decreto 11.453/2023 diz:

Art. 32. O relatorio de execucao financeira sera exigido somente nas seguintes
hipoteses:

| - quando nao estiver comprovado o cumprimento do objeto, observados os
procedimentos previstos nos art. 30 e art. 31; ou

Il - quando for recebida, pela administracao publica, denuncia de irregularidade
na execucao da acao cultural, mediante juizo de admissibilidade que avaliara os
elementos faticos apresentados.

Atencao!

Art. 29, § 3° A documentacgao relativa a execucao do objeto e a execucgao financeira sera mantida pelo
beneficiario pelo prazo de cinco anos, contado do fim da vigéncia do instrumento.




Relatorio de execucao

2. RESULTADOS DO PROJETO —

@
il

2.1. Resumo:

2.2. As acoOes planejadas para o projeto foram realizadas? — ﬂ
2.3. Acoes desenvolvidas o D u
2.4. Cumprimento das Metas

Metas integralmente cumpridas
Metas parcialmente cumpridas (se houver)

Metas nao cumpridas (se houver)



Relatorio de execucao

3. PRODUTOS GERADOS

3.1. A execucao do projeto gerou algum produto?
3.1.1. Quais produtos culturais foram gerados?

3.1.2. Como os produtos desenvolvidos ficaram disponiveis
para o publico apos o fim do projeto?

3.2. Quais foram os resultados gerados pelo projeto?



Relatorio de execucao

4. PUBLICO ALCANCADO

@
il

5. EQUIPE DO PROJETO

5.1 Quantas pessoas fizeram parte da T
equipe do projeto? o D

5.2 Houve mudancgas na equipe ao longo da

execucao do projeto?

5.3 Informe os profissionais que
participaram da execucao do projeto



Relatorio de execucao

6. LOCAIS DE REALIZACAO

6.1 De que modo o publico acessou a acao ou o produto
cultural do projeto?

6.2 Quais plataformas virtuais foram usadas?

6.3 Informe aqui os links dessas plataformas:

6.4 De que forma aconteceram as acoes e atividades
presenciais do projeto?

6.5 Em que municipio o projeto aconteceu?

6.7 Em que area do municipio o projeto foi realizado?

6.8 Onde o projeto foi realizado?



Relatorio de execucao

7. DIVULGACAO DO PROJETO
8. CONTRAPARTIDA

9. TOPICOS ADICIONAIS

10. ANEXOS



Obrigada!




